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[A forca do
meio radio}

O meio radio alcanca 89% das pessoas nas 13
regibes metropolitanas onde a audiéncia é aferida, o

equivalente a 52 m”hﬁeS de individuos.

4h 36 é o tempo médio que os ouvintes
passam sintonizados ao dia.
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O perfil do ouvinte de radio | dados demograficos

ldade Sexo
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O consumo
de radio nas
pracas]

Alcance Maximo e
Tempo Médio

Brasilia | 85% | 3n50

Goiania | 88% | 5h34

V|tér|a|90%|4h53 ----------------------------------------------------------------------------------
Campinas | 86% | 4h02
s e o T (0 Rio de Janeiro| 89% | 5h02
Curitiba | 90% | 4h05 )
PortOAIegrelgl%I4hl4 .................................................................................................................................................................................................................................
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[Investimento
publicitario
em radio]
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Foram cercade 4,5 milh0es de insercées

il
@

publicitarias entre janeiro e novembro de 2016.

271 categorias de produtos

registraram investimento publicitario no periodo.

9.850 diferentes anunciantes

N

O
O veiculando spots.

{b 46% sao anunciantes exclusivos

do meio Radio.

Fonte: Kantar IBOPE Media | Monitor Evolution| jan a nov/2016| Coleta: Seg-Sex, 7h-19h




Investimento em radio
Top 10 eategorias e anunciantes

(valores baseados em tabelas de pre¢os, sem desconto)

Top 10 - CATEGORIAS R$ (000) ANUNCIANTES R$ (000)

SUPER HIPERMERCADOS ATACADISTA 256158 MMMHYPERMARCAS 208083
EVENTOS SOCIAIS E CULTURAIS 230833 [QEMVIAVAREIO 81898
INSTITUCIONAL MERCADO FINANCEIRO 211134 [MMBRADESCO 85100
ENSING ESCOLAR E UNIVERSITARIO 183434 [ SUPERMERCADO GUANABARA | 52228
CAMPANHAS PUBLICAS 173602 [EMUNDIAL 45442
LOJAS DE DEPARTAMENTO 146.524 ;CLARO 44.202
%S e e e S
SEMICOSINEE e
OUTROS SERVICOS CONSUMDOR. | OISO o T
S e

Fonte: Kantar IBOPE Media | Monitor Evolution | jan a nov/2016 | Coleta: Seg-Sex, 7h-19h

ICANTAR IBOPE MEDBIA




ICANTAR IBOPE MEDBIA

[Um novo olhar sobre
a audiéncia de radio]



Sobre a Audiéncia Comportamental

Como analisar

Entre todas as métricas disponiveis para analise do comportamento do
ouvinte, elegemos duas para este Book:

indice de audiéncia (1A):

Permite entender o quanto de radio aquele publico escuta. Se o
publico tem uma audiéncia maior do que a média do meio naquela
praca, isso significa que este target escuta mais radio, ou seja, tem alta
afinidade com o meio. Ao longo das préoximas paginas, vocé vera a
referéncia de audiéncia meédia da praca no canto superior direito.

A audiéncia comportamental traz um novo olhar sobre o consumo dos

: Participacao no segmento (PS):
meios.

E a representatividade de um segmento sobre o nimero total de
ouvintes. Isto €, qual a porcentagem que tem aquela mesma
caracteristica ou comportamento entre 0s ouvintes.

Com a evolucao das métricas, agora € possivel ir além dos dados
demograficos para entender os publicos. Podemos, por exemplo,
analisar quais os habitos, preferéncias, opinides, comportamento e
consumo dos ouvintes de radio.
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