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UM NOVO OLHAR SOBRE A AUDIÊNCIA DE RÁDIO 

 



3.16cm 

4.75cm 

6.34cm 

7.93cm 

9.52cm 

11.11cm 

12.70cm 

14.29cm 

15.87cm 

17.00cm 

1.00cm 3.70cm 6.40cm 9.10cm 11.80cm 14.50cm 17.20cm 9.90cm 22.60cm 25.30cm 27.99cm 30.69cm 32.85cm 30.16cm 27.46cm 24.76cm 22.07cm 19.37cm 16.67cm 13.98cm 11.28cm 8.59cm 5.89cm 3.19cm 

Content Bottom 

Content Top 

Heading Baseline 

Left Margin Right Margin 

4h36 é o tempo médio que os ouvintes 

passam sintonizados ao dia. 

O meio rádio alcança 89% das pessoas nas 13 

regiões metropolitanas onde a audiência é aferida, o 

equivalente a 52 milhões de indivíduos. 

Kantar IBOPE Media | Easymedia 4 Rádio Regular| 13 mercados | set-nov/2016 | 

Total Emissoras | 5-5 | Todos os dias| AlcM%, AlcM#, Tmed# 
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O perfil do ouvinte de rádio | dados demográficos 

Kantar IBOPE Media | Easymedia 4 Rádio Regular| 13 mercados | set-nov/2016 | Total Emissoras | 5-5 | Todos os dias| PS% 

Sexo 

52% 

48% 

Classe 

Idade 

10/19; 
11% 

20/29; 
18% 

30/39; 
20% 

40/49; 
18% 

50/59; 
16% 

60+;  
17% 

36% 

48% 

16% 
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Kantar IBOPE Media | Easymedia 4 Rádio Regular| 13 mercados | set-nov/2016 | Total Emissoras | 5-5 | Todos os dias| AlcM%, Tmed# 

Fortaleza | 92% | 4h56 

Recife | 88% | 4h46 

Salvador | 86% | 4h10 

Vitória | 90%| 4h53 

Rio de Janeiro| 89% | 5h02 

São Paulo | 87%|  4h33 

Florianópolis | 91%|  4h01 

Curitiba | 90% | 4h05 

Campinas | 86% | 4h02 

Belo Horizonte | 96% | 4h22 

Goiânia | 88% | 5h34 

Brasília | 85% | 3h50 

Porto Alegre | 91% | 4h14  

[O consumo 

de rádio nas 

praças] 
Alcance Máximo  e 

Tempo Médio 
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Fonte: Kantar IBOPE Media | Monitor Evolution| jan a nov/2016| Coleta: Seg-Sex, 7h-19h 

46% são anunciantes exclusivos 

do meio Rádio. 

Foram cerca de  4,5 milhões de inserções 

publicitárias entre janeiro e novembro de 2016.  

271 categorias de produtos 

registraram investimento publicitário no período.  

9.850 diferentes anunciantes 

veiculando spots.  



3.16cm 

4.75cm 

6.34cm 

7.93cm 

9.52cm 

11.11cm 

12.70cm 

14.29cm 

15.87cm 

17.00cm 

1.00cm 3.70cm 6.40cm 9.10cm 11.80cm 14.50cm 17.20cm 9.90cm 22.60cm 25.30cm 27.99cm 30.69cm 32.85cm 30.16cm 27.46cm 24.76cm 22.07cm 19.37cm 16.67cm 13.98cm 11.28cm 8.59cm 5.89cm 3.19cm 

Content Bottom 

Content Top 

Heading Baseline 

Left Margin Right Margin 

ANUNCIANTES R$ (000) 

HYPERMARCAS 208.083  

VIA VAREJO 81.898  

BRADESCO 65.100  

SUPERMERCADO GUANABARA 52.228  

MUNDIAL 45.442  

CLARO 44.202  

NET COMUNICACAO 39.847  

BRADESCO SEGUROS 37.115  

CVC 32.475  

ANHANGUERA EDUCACIONAL 30.020  

Top 10 - CATEGORIAS R$ (000) 

SUPER HIPERMERCADOS ATACADISTA 256.158  

EVENTOS SOCIAIS E CULTURAIS 239.833  

INSTITUCIONAL MERCADO FINANCEIRO 211.134  

ENSINO ESCOLAR E UNIVERSITÁRIO 183.434  

CAMPANHAS PÚBLICAS 173.692  

LOJAS DE DEPARTAMENTO 146.524  

SERVIÇOS SAÚDE 144.343  

OUTROS SERVIÇOS CONSUMIDOR 136.599  

AUTO REVENDAS CONCESSIONÁRIAS 117.937  

VAREJO MONTADORA 109.925  

Fonte: Kantar IBOPE Media | Monitor Evolution | jan a nov/2016 | Coleta: Seg-Sex, 7h-19h 
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A audiência comportamental traz um novo olhar sobre o consumo dos 

meios.  

Com a evolução das métricas, agora é possível ir além dos dados 

demográficos para entender os públicos. Podemos, por exemplo, 

analisar quais os hábitos, preferências, opiniões, comportamento e 

consumo dos ouvintes de rádio. 

Como analisar 
Entre todas as métricas disponíveis para análise do comportamento do 

ouvinte, elegemos duas para este Book: 

Índice de audiência (IA):  

Permite entender o quanto de rádio aquele público escuta. Se o 

público tem uma audiência maior do que a média do meio naquela 

praça, isso significa que este target escuta mais rádio, ou seja, tem alta 

afinidade com o meio. Ao longo das próximas páginas, você verá a 

referência de audiência média da praça no canto superior direito. 

Participação no segmento (PS):  

É a representatividade de um segmento sobre o número total de 

ouvintes. Isto é, qual a porcentagem que tem aquela mesma 

característica ou comportamento entre os ouvintes. 

Sobre a Audiência Comportamental 


